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3. Semester BWL Master

Die zunehmende Dynamik von Marktentwicklungen im internationalen
Wettbewerb fordert von Unternehmen verstéarkt die Kompetenz
Marktsituationen und -entwicklungen in eigene Entscheidungen
einzubeziehen. Dabei spielen die Herausbildung regionaler Cluster in der
Branchenentwicklung auf der einen Seite und die Internationalisierung der
Absatzmarkte auf der anderen eine wesentliche Rolle.

Aufbauend auf den Vorkenntnissen aus der Veranstaltung Markte und
Strategien werden in diesem Kurs Methoden und Verfahren der Markt- und
Branchenanalyse gelehrt und angewandt.

. BWL Bachelor, inshesondere Grundkenntnisse tber quantitative
Methoden

. Vorlesung Méarkte und Strategien

SPSS, Excel,

Sekundéardaten uber Méarkte und Branchen aus einschlagigen offentlich
verfigbaren Datenbanken, sowie Daten aus Forschungsprojekten des
Kompetenzbereichs fur Internationale Markt- und Branchenanalysen
Lehrbucher, zum Beispiel:

Michael Porter: Competitive Strategy

Backhaus et. al: Multivariate Analysemethoden, Springer

Guijarati: Basic Econometrics, Mc Graw Hill

Brosius, SPSS aktuelle Version, MITP

. Fahigkeit qualitative Kriterien zur Beurteilung der aktuellen Situation
eines Marktes oder einer Branche zu entwickeln

. Fahigkeit, (sekundéares) Datenmaterial als Grundlage zur
Quantifizierung zu beschaffen und dessen Validitét zu beurteilen

. Fahigkeit, durch Anwendung statistischer Verfahren qualitative

Fragen in quantitative Ergebnisse umzusetzen.

o Analytische Methoden zur Branchenanalyse
. Absatzmarkt: Wachstumspotenzial, Substitutions- und
Segmentierungsmoglichkeiten, Ersatzpotenziale
Indikatoren des brancheninternen Wettbewerbs
Analytische Methoden der Marktanalyse
. Indikatoren fiir Wettbewerbsprozess, Preishildung, Anbieterzahl,
Auslastungsgrade, Flexibilitat der Anpassung an Verédnderungen,
Nachfragestruktur und Nachfrageverhalten
. Quantitative Umsetzung:
o Beschreibung der Branchenentwicklung im Zeitverlauf
o Regressionsanalysen
o autoregressive und vektorautoregressive Prozesse
o Filterverfahren, z.B. Kalman Filter
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. Marktanalysen aus Querschnittsdaten
o Varianzanalysen
o Faktorenanalyse
o Clusteranalysen und mulitdimensionale Skalierung
. Panelschéatzung
o Indikatorenbildung aus priméarem und sekundarem
Informationsmaterial

Seminaristische Vorlesung

Keine

4-0-5 (SWS Vorlesung — SWS Labor/Ubung — Credits)

Klausurarbeit / 120 Minuten

Barbara Hardkop, Prof. Dr. Cabos, N.N.

15.11. 2012

15.11. 2012
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