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Modul: Entrepreneurship
Niveau | Master Kirzel
Modulname englisch | Entrepreneurship
Modulverantwortliche | Klein, Jirgen, Prof. Dr.
Fachbereich | Angewandte Naturwissenschaften
Studiengang | Regulatory Affairs, Master
Verpflichtungsgrad | Wahlpflicht ECTS-Leistungspunkte | 2,5
Fachsemester | 3 Semesterwochenstunden | 2
Dauer in Semestern | 1 Arbeitsaufwand in Stunden | 75
Angebotshaufigkeit | WiSe Prasenzstunden | 15
Lehrsprache | Deutsch Selbststudiumsstunden | 60
Der folgende Abschnitt ist nur ausgefillt, wenn es genau eine modulabschlielBende Priifung gibt.

Prafungsleistung

Prifsprache

Dauer PL in Minuten

Bewertungssystem PL

Lernergebnisse

Teilnahmevoraussetzungen

Der vorige Abschnitt ist nur ausgefillt, wenn es genau eine modulabschliel3ende Prifung gibt.

Berlicksichtigung von
Gender- und Diversity-
Aspekten

[0 Verwendung geschlechtergerechter Sprache (THL-Standard)

[0 Zielgruppengerechte Anpassung der didaktischen Methoden

[0 Sichtbarmachen von Vielfalt im Fach (Forscherinnen, Kulturen etc.)
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Lehrveranstaltung: Entrepreneurship

(zu Modul: Entrepreneurship)

Lehrveranstaltungsart

Seminar Lernform | Online betreut

LV-Name englisch

Entrepreneurship

Anwesenheitspflicht | nein ECTS-Leistungspunkte | 2,5
Teilnahmebeschrankung Semesterwochenstunden | 2
GruppengrolRe Arbeitsaufwand in Stunden | 75
Lehrsprache | Deutsch Préasenzstunden | 15

Studienleistung

Selbststudiumsstunden | 60

Dauer SL in Minuten

Bewertungssystem SL

Der folgende Abschnitt ist nur ausgefullt, wenn es eine lehrveranstaltungsspezifische Priifung gibt.

Prafungsleistung

Projektarbeit Prifsprache | Deutsch

Dauer PL in Minuten

Bewertungssystem PL | Drittelnoten

Lernergebnisse

Lernergebnis 1:

Die Studierenden sind dazu in der Lage, ein breites Spektrum an Methoden
zur ldeengenerierung anzuwenden und auf dieser Basis vielversprechende
Geschaftsideen eigensténdig zu identifizieren.

Lernergebnis 2:

Die Studierenden verfiigen Uber entsprechendes Wissen auf dem neuesten
Erkenntnisstand in allen — fur die Erstellung eines Businessplans -
relevanten Bereichen.

Lernergebnis 3:

Die Studierenden sind innerhalb einer Gruppe dazu in der Lage, basierend
auf einer Griindungsidee, einen fir Fachvertreter und Laien gleichermal3en
Uberzeugenden Businessplan zu erstellen.

Lernergebnis 4:

Die Studierenden verfligen tber die Fahigkeiten:
« wesentliche Finanzierungsquellen und -anldsse aufzuzeigen.
« Finanzierungswirkungen von Venture Capital unter Anwendung
eines Analyseinstuments zu ermitteln.
« selbststéandig, auf Basis eines ganzheitlichen
Bewertungsansatzes von Finanzierungsalternativen, eine
fundierte Auswahlentscheidung zu treffen.

Teilnahmevoraussetzungen

Der vorige Abschnitt ist nur ausgefullt, wenn es eine lehrveranstaltungsspezifische Priifung gibt.
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Lehrinhalte

Entrepreneurship: Notwendigkeit und Grundlagen
e Grundlagen des Entrepreneurships
< Arten von Entrepreneurship
e Der unternehmerische Prozess
« Kreativitat und Innovation als Basis fiir Entrepreneurship

Businessplan
* Anlasse und Zielgruppen
* Bedeutung des Businessplans fur Unternehmensgriindungen
¢ Formale und inhaltliche Anforderungen
e Struktur und Hauptelemente des Businessplans

Griundungs- und Wachstumsfinanzierung
* Allgemeine Regeln und Strategien flr Entrepreneure
« Finanzierungsanlasse
« Finanzierungsquellen
* Analyse und Bewertung von Finanzierungswirkungen von
Venture Capital als Basis fur die Auswahlentscheidung

Entrepreneurial Marketing
* Notwendigkeit und Zielgruppen von Entrepreneurial Marketing
« Begriffsabgrenzung
« Methoden des Entrepreneurial Marketing
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