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Media Economics and Communication Policies

Semester

Wahlpflichtbereich

Dauer (Semester)

einsemestrig

Credit Points

5

Pflicht/ Wahlpflicht

Wahlpflicht

Hé&ufigkeit des Angebotes/
Verwendbarkeit

Jedes Semester nach Bedarf der VFH-Hochschulen

Modulverantwortliche(r)

Prof. Dr. Dorina Gumm, Technische Hochschule Liibeck

Lerngebiet

Vertiefung klassische und digitale Medien

Teilnahmevoraussetzungen

keine

Lernergebnisse

Nach der Bearbeitung des kompletten Studienmoduls sind die

Studierenden in der Lage:

* die einzelnen Medienmérkte zu charakterisieren;

» die Grundziige der Kommunikationspolitik zu benennen;

» wesentliche betriebswirtschaftliche Grundlagen zu erkléren;

» Marktentwicklungen in einzelnen Branchenzweigen zu analysieren;

* das Nutzungsverhalten fur verschiedene Medienprodukte
einzuschétzen;

* anhand des erworbenen Wissens, Rickschliisse auf aktuelle
wirtschaftliche Entwicklungen ziehen - in der Medienbranche
einerseits und auf medienpolitische Anderungen andererseits.

Prifungsvorleistung

Pflicht-Prasenzteilnahme (4 x 45 Minuten)

Medien-/ Lernform

Multimedial aufbereitetes Online-Studienmodul zum Selbststudium mit
zeitlich parallel laufender Online-Betreuung (E-Mail, Chat,
Einsendeaufgaben u. a.) sowie Prasenzphasen

Arbeitsaufwand

Préasenzteilnahme: ca. 3 h
Prifung: 120 Minuten

Selbststudium: 101 h
Betreutes Lernen: 37 h
\orbereitung PVL: 12 h

Prasenzart

erfordert physische Anwesenheit

Prasenzinhalte

Kl&ren von inhaltlichen Fragen

Prifungsform

Klausur (120 min.) oder ggf. mundliche Prifung
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Vertiefungsrichtung

Digitale Medien

weitere Hinweise

Dieses Modul wird auf Deutsch angeboten

Studieninhalte

Das Modul bietet einen umfassenden Uberblick tiber die Medienbranche und deren politisches
Spannungsfeld. Vermittelt werden zunéchst einzelne Schwerpunkte der Kommunikationspolitik und
der Betriebswirtschaftslehre. Diese werden in den darauffolgenden Kapiteln jeweils anhand einzelner
Medienprodukte (Print, Rundfunk und Internet) vertieft.

Themengebiete

* Allgemeine Einfiihrung
 Einflihrung in die Kommunikationspolitik
 Einflihrung in die BWL der Medienmarkte

» Print: Das Buch

* Print: Bibliothekswesen
* Print: Zeitungen und Zeitschriften

* Der Rundfunk

e Musik- und Filmwirtschaft
* Internet und E-Commerce
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