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and Business, Vertiefungsrichtung International Management and Business

Es werden Verfahren, Methoden, des internationalen Marketing im Rahmen
transnationaler und internationaler Unternehmensaktivitaten gelehrt, ein
Schwerpunkt ist der Transfer der Methodenkompetenz in konkreten
Anwendungsbezug

Grundlagen der BWL, Marketing, Volkswirtschaftslehre, International
Management

Literatur, Vorlesungsskripte,

-Kotabe "Global Marketing Management", 5. Auflage, Wiley & Sons
-Berndt, Altobelli, Sander "Internationales Marketing Management", 4.
Auflage, Springer Verlag

-Gelbrich, Mller, “Interkulturelles Marketing”, 1. Aulage, Vahlen Verlag

Fahigkeiten und Fertigkeiten in der Methode und im Transfer zur Losung
marketingspezifischer Aufgabenstellungen im Kontext internationaler
Geschéftsaktivitaten

. Strategische Planung internationaler Aktivitaten
. Marketing Management

. Operative Planung, Marketing Mix

. Markt- und Marketingforschung

Internationales Marketing, einschlagige Methoden und Anwendungen

. Marketing im Kontext von Internationalisierung und
Globalisierung
. Marktauswahl- und Bewertung

o Marktanalyse

o0 Marktbewertung

o0 Marktbeobachtung
. Strategische Marketingplanung

0 Markteintritt

0 Marktpenetration

o Konkurrenzgerichtete Strategien
. Operative Marketingplanung

0 Int. Produktpolitik

0 Int. Preispolitik

o Int. Distributionspolitik

0 Int. Kommunikationspolitik
. Mixubergreifende Themen

0 Marketing int. Dienstleistungen

o Int. Markenbildung und -filhrung
. Informations- und Verhaltensgrundlagen

o Int. Marktforschung

0 Marktteilnehmerverhalten
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. Marketingorganisation und -management
o Organisation int. tatiger Unternehmen

Seminaristische Vorlesung, Ubungen, Fallbeispiele
Keine
Keine

4-0-5
(SWS Vorlesung — SWS Labor/Ubung — Credits)

Klausurarbeit 120 Minuten
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