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Course outcomes
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6. Semester Studiengang Wirtschaftsingenieurwesen,
Studienrichtung ,Internationaler Studiengang
Wirtschaftsingenieurwesen® (ISW)

SPSS-gestutzte Einfihrung in Methoden und Verfahren der
guantitativen Wirtschaftsforschung mit Fallbeispielen aus
Wirtschaftsforschung und Marketing

Grundlagen Statistik

PC-Labor mit SPSS

Literatur:

Brosius: SPSS 12, mitp-Verlag 2004

Guijarati: Basic Econometrics, International Edition, 4.Aufl, Mc
Graw Hill 2003

Raab u.a., Methoden der Marketing-Forschung, Gabler 2004
Mossmiller: Methoden der empirischen Wirtschaftsforschung,
Pearson 2004

Methoden der emprischen Analyse von Markten kennen und
anwenden konnen.

o Data Mining

o Datenquellen, -gewinnung und -aufbereitung
o Test- und Schéatzverfahren

o Punkt- und Intervallschatzung

o Parametrische und nicht parametrische Tests
o Regressionsanalyse

o Grundmodell der bivariaten Analyse

o Erweiterungen: multivariate Analyse, Dummys,

Spezifikation

o Besonderheiten spezieller Datensatze

o Zeitreihen

o Querschnitte, Panels
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Lehrmethoden
Course methods
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o Multidimensionale Skalierung und Clusteranalyse
o Conjoint-Verfahren

Seminaristische Vorlesung mit Ubungen und Projekten im PC
Labor

Keine

Marketing, Wirtschaftspolitik 11

4—-0-5 (SWS Vorlesung — SWS Labor/Ubung — Credits)

Fachprifung
120 Minuten

Prof. Dr. rer. pol. Karen Cabos
Prof. Dr. med. Oliver Rentzsch

Dem Studierenden wirtschaftswissenschaftliche Grundlagen
und Methodenkenntnisse zu vermitteln, sowie die Studierenden
in die Lage zu versetzen diese anzuwenden.

Als sekundares Ziel tragt die Lehrveranstaltung auch zu
Folgendem bei:

Den Studierenden in die Lage zu versetzen, Zusammenhange

zwischen technischen und wirtschaftlichen Situationen
erkennen zu kdnnen

Prof. Dr. Karen Cabos
Prof. Dr. Oliver Rentzsch

08.10.2007

08.10.2007
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