
III. Schwerpunkt Entrepreneurship, 2. Fachsemester

Modul: Entrepreneurship in der digitalen Wirtschaft

Niveau Master Stundenplankürzel

Modulname englisch Entrepreneurship in the digital economy

Modulverantwortliche Scheiner, Christian, Prof. Dr. / Klein, Jürgen, Prof. Dr.

Fachbereich Maschinenbau und Wirtschaft

Studiengang Wirtschaftsingenieurwesen, Master

Verpflichtungsgrad Pflicht ECTS-Leistungspunkte 5

Fachsemester 2 Semesterwochenstunden 3

Dauer in Semestern 1 Arbeitsaufwand in Stunden 150

Angebotshäufigkeit WiSe Präsenzstunden 45

Lehrsprache Deutsch/Englisch Selbststudiumsstunden 105

Der folgende Abschnitt ist nur ausgefüllt, wenn es genau eine modulabschließende Prüfung gibt.

Prüfungsleistung Portfolio-Prüfung Prüfsprache Deutsch

Dauer PL in Minuten Bewertungssystem PL Drittelnoten

Lernergebnisse • Die Studierenden erkennen somit die wichtigsten Fragestellungen
im Rahmen eines Gründungsprozesses und verfügen
anschließend über breites Wissen einschließlich der
wissenschaftlichen Grundlagen und der praktischen Anwendung
zur Bedeutung des Entrepreneurships im volks- und
betriebswirtschaftlichen Kontext. Sie können ihr Wissen abrufen
und ergänzt um eigene Beispiele, in einem geänderten Kontext
wiedergeben. Die Studierenden können Merkmale und Faktoren
erfolgreicher Unternehmensgründungen erschließen und
Gründungsideen anhand von Kriterien und erworbenen Methoden
bewerten sowie eigenständig entwickeln und visualisieren.

• Die Themen werden außerdem mit praktischen und aktuellen
Schwerpunktthemen verknüpft um so einen Anwendungsbezug
darzustellen.

• Einzelaspekte der Veranstaltung werden anhand von
ausgewählten Fallstudien (in englischer Sprache) vertieft.

• Die Studierenden können wissenschaftliche Grundlagen sowie
spezialisiertes und vertieftes Fachwissen im Innovations- und
Technologiemanagement erläutern und anwenden.

• Die Studierenden können Arbeitsschritte bei der Lösung
von Problemen auch in neuen und unvertrauten sowie
fachübergreifenden Kontexten des Innovations- und
Technologiemanagements planen und durchführen.

• Die Studierenden können Ziele für die eigene Entwicklung
definieren sowie eigene Stärken und Schwächen reflektieren, die
eigene Entwicklung planen sowie mit Blick auf gesellschaftlichen
Auswirkungen reflektieren.
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• Die Studierenden können in Gruppen kooperativ und
verantwortlich arbeiten sowie das eigene Kooperationsverhalten
in Gruppen kritisch reflektieren und erweitern.

Teilnahmevoraussetzungen

Der vorige Abschnitt ist nur ausgefüllt, wenn es genau eine modulabschließende Prüfung gibt.

Berücksichtigung von
Gender- und Diversity-

Aspekten

✔   Verwendung geschlechtergerechter Sprache (THL-Standard)

✔   Zielgruppengerechte Anpassung der didaktischen Methoden

✔   Sichtbarmachen von Vielfalt im Fach (Forscherinnen, Kulturen etc.)

Verwendbarkeit

Bemerkungen
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Lehrveranstaltung: Entrepreneurship und Innovation

(zu Modul: Entrepreneurship in der digitalen Wirtschaft)

Lehrveranstaltungsart Vorlesung Lernform Präsenz

LV-Name englisch Entrepreneurship in the digital economy

Anwesenheitspflicht nein ECTS-Leistungspunkte 5

Teilnahmebeschränkung Semesterwochenstunden 3

Gruppengröße Arbeitsaufwand in Stunden 150

Lehrsprache Deutsch/Englisch Präsenzstunden 45

Studienleistung Selbststudiumsstunden 105

Dauer SL in Minuten Bewertungssystem SL

Der folgende Abschnitt ist nur ausgefüllt, wenn es eine lehrveranstaltungsspezifische Prüfung gibt.

Prüfungsleistung Prüfsprache

Dauer PL in Minuten Bewertungssystem PL

Lernergebnisse

Teilnahmevoraussetzungen

Der vorige Abschnitt ist nur ausgefüllt, wenn es eine lehrveranstaltungsspezifische Prüfung gibt.

Lehrinhalte • Im Rahmen der Veranstaltung erhalten die Studierenden unter
anderem einen Einblick in den unternehmerischen Prozess, das
Erkennen von Geschäftsmöglichkeiten sowie die Gestaltung
und Veränderung von jungen Unternehmen. Daneben werden
die Studierenden in die Lage versetzt, Geschäftsmodelle
auf einfacher Ebene zu verstehen. Gleichzeitig umfasst die
Veranstaltung die Strategieentwicklung, grundsätzliche Aspekte
des unternehmerischen Marketing, Wachstumsformen und -
strategien, Unternehmertum im Kontext etablierter Unternehmen
sowie Social Entrepreneurship.

• Bei der Behandlung der genannten Aspekte wird ein
Schwerpunkt auf Gründungen in der digitalen Wirtschaft gelegt.

Literatur • Bygrave & Zacharakis: The Portable MBA in Entrepreneurship -
Wiley-Verlag: 2010

• Bygrave & Zacharakis: Entrepreneurship - Wiley-Verlag: 3.
Auflage 2013

• Hisrich, Peters & Shepherd: Entrepreneurship - McGraw-Hill:
International Edition 2010

Bemerkungen Die Veranstaltung besteht aus einer Vorlesung, einer Übung sowie aus
einer betreuten Bearbeitung einer Fallstudie.
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