
III. Schwerpunkt Entrepreneurship, 1. Fachsemester

Modul: Businessplan

Niveau Master Kürzel BPI

Modulname englisch Business plan

Modulverantwortliche Klein, Jürgen, Prof. Dr.

Fachbereich Maschinenbau und Wirtschaft

Studiengang Wirtschaftsingenieurwesen, Master

Verpflichtungsgrad Pflicht ECTS-Leistungspunkte 5

Fachsemester 1 Semesterwochenstunden 4

Dauer in Semestern 1 Arbeitsaufwand in Stunden 150

Angebotshäufigkeit SoSe Präsenzstunden 60

Lehrsprache Deutsch Selbststudiumsstunden 90

Der folgende Abschnitt ist nur ausgefüllt, wenn es genau eine modulabschließende Prüfung gibt.

Prüfungsleistung Projektarbeit Prüfsprache Deutsch

Dauer PL in Minuten Bewertungssystem PL Drittelnoten

Lernergebnisse Zur Bearbeitung der einzelnen Businessplanbestandteile verfügen die
Studierenden über erweitertes Wissen in angrenzenden Bereichen und
erschließen darüber hinaus Informationen eigenständig über geeignete

Dokumentenrecherche, Internet und/oder empirische Erhebungen.

Die gesammelten Informationen müssen bewertet, beurteilt, verglichen und
themenspezifisch als Präsentation aufbereitet

werden. Bei unvollständigen oder widersprüchlichen Informationen
wägen die Studierenden diese gegeneinander ab und entwickeln
Lösungsmöglichkeiten für den Umgang fehlenden oder uneinheitlichen
Informationen.

Der Aufbau des Businessplanseminars bedingt, dass die Studierenden
fachliche Entwicklungen anderer Kommilitonen ebenfalls gezielt fördern,
bereichsspezifische und -übergreifende Diskussionen führen sowie
wertschätzendes Feedback auf die Zwischenpräsentationen der anderen
Seminarteilnehmer geben.

Teilnahmevoraussetzungen

Der vorige Abschnitt ist nur ausgefüllt, wenn es genau eine modulabschließende Prüfung gibt.

Berücksichtigung von
Gender- und Diversity-

Aspekten

✔   Verwendung geschlechtergerechter Sprache (THL-Standard)

✔   Zielgruppengerechte Anpassung der didaktischen Methoden

✔   Sichtbarmachen von Vielfalt im Fach (Forscherinnen, Kulturen etc.)

Verwendbarkeit

Bemerkungen
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Lehrveranstaltung: Businessplan

(zu Modul: Businessplan)

Lehrveranstaltungsart Seminar Lernform Präsenz

LV-Name englisch Business Plan

Anwesenheitspflicht nein ECTS-Leistungspunkte 5

Teilnahmebeschränkung Semesterwochenstunden 4

Gruppengröße Arbeitsaufwand in Stunden 150

Lehrsprache Deutsch Präsenzstunden 60

Studienleistung Selbststudiumsstunden 90

Dauer SL in Minuten Bewertungssystem SL

Der folgende Abschnitt ist nur ausgefüllt, wenn es eine lehrveranstaltungsspezifische Prüfung gibt.

Prüfungsleistung Prüfsprache

Dauer PL in Minuten Bewertungssystem PL

Lernergebnisse

Teilnahmevoraussetzungen

Der vorige Abschnitt ist nur ausgefüllt, wenn es eine lehrveranstaltungsspezifische Prüfung gibt.

Lehrinhalte Im Rahmen der Veranstaltung werden die Geschäftsideen für eine
potenzielle Unternehmensgründung gesammelt, bewertet und in Form
eines detaillierten Business Plans ausgearbeitet. Mittels Fachvorträgen zu
den einzelnen Bestandteilen des Business Plans soll dessen Relevanz für
die unternehmerische Praxis gezeigt werden. Die Studierenden arbeiten in
Arbeitsgruppen einen vollständigen Businessplan selbstständig aus.
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