lll. Schwerpunkt Entrepreneurship, 1. Fachsemester TECHNISCHE
H"OCHSCHULE
LUBECK
Modul: Businessplan
Niveau | Master Kurzel | BPI
Modulname englisch | Business plan
Modulverantwortliche | Klein, Jirgen, Prof. Dr.
Fachbereich | Maschinenbau und Wirtschaft
Studiengang | Wirtschaftsingenieurwesen, Master
Verpflichtungsgrad | Pflicht ECTS-Leistungspunkte | 5
Fachsemester | 1 Semesterwochenstunden | 4
Dauer in Semestern | 1 Arbeitsaufwand in Stunden | 150
Angebotshaufigkeit | SoSe Prasenzstunden | 60
Lehrsprache | Deutsch Selbststudiumsstunden | 90

Der folgende Abschnitt ist nur ausgefullt, wenn es genau eine modulabschlielende Prifung gibt.

Prafungsleistung

Projektarbeit Prifsprache | Deutsch

Dauer PL in Minuten

Bewertungssystem PL | Drittelnoten

Lernergebnisse

Zur Bearbeitung der einzelnen Businessplanbestandteile verfiigen die
Studierenden Uber erweitertes Wissen in angrenzenden Bereichen und
erschliel3en dartiber hinaus Informationen eigenstandig Uber geeignete

Dokumentenrecherche, Internet und/oder empirische Erhebungen.

Die gesammelten Informationen missen bewertet, beurteilt, verglichen und
themenspezifisch als Prasentation aufbereitet

werden. Bei unvollstandigen oder widersprichlichen Informationen
wagen die Studierenden diese gegeneinander ab und entwickeln
Lésungsmoglichkeiten fur den Umgang fehlenden oder uneinheitlichen
Informationen.

Der Aufbau des Businessplanseminars bedingt, dass die Studierenden
fachliche Entwicklungen anderer Kommilitonen ebenfalls gezielt fordern,
bereichsspezifische und -tbergreifende Diskussionen fiihren sowie
wertschéatzendes Feedback auf die Zwischenprésentationen der anderen
Seminarteilnehmer geben.

Teilnahmevoraussetzungen

Der vorige Abschnitt ist nur ausgefllt, wenn es genau eine modulabschlieRende Prufung gibt.

Berticksichtigung von
Gender- und Diversity-
Aspekten

[0 Verwendung geschlechtergerechter Sprache (THL-Standard)
[0 Zielgruppengerechte Anpassung der didaktischen Methoden

[0 Sichtbarmachen von Vielfalt im Fach (Forscherinnen, Kulturen etc.)

Verwendbarkeit

Bemerkungen

1 11.03.2024



TECHNISCHE

HOCHSCHULE
LUBECK
Lehrveranstaltung: Businessplan
(zu Modul: Businessplan)
Lehrveranstaltungsart | Seminar Lernform | Préasenz
LV-Name englisch | Business Plan
Anwesenheitspflicht | nein ECTS-Leistungspunkte | 5
Teilnahmebeschrankung Semesterwochenstunden | 4
GruppengrolRe Arbeitsaufwand in Stunden | 150
Lehrsprache | Deutsch Préasenzstunden | 60

Studienleistung

Selbststudiumsstunden | 90

Dauer SL in Minuten

Bewertungssystem SL

Der folgende Abschnitt ist nur ausgefullt, wenn es eine lehrveranstaltungsspezifische Priifung gibt.

Prafungsleistung

Prifsprache

Dauer PL in Minuten

Bewertungssystem PL

Lernergebnisse

Teilnahmevoraussetzungen

Der vorige Abschnitt ist nur ausgefillt, wenn es eine lehrveranstaltungsspezifische Prifung gibt.

Lehrinhalte

Im Rahmen der Veranstaltung werden die Geschéftsideen flr eine
potenzielle Unternehmensgrindung gesammelt, bewertet und in Form
eines detaillierten Business Plans ausgearbeitet. Mittels Fachvortragen zu
den einzelnen Bestandteilen des Business Plans soll dessen Relevanz fir
die unternehmerische Praxis gezeigt werden. Die Studierenden arbeiten in
Arbeitsgruppen einen vollstandigen Businessplan selbststandig aus.

Literatur

Ries, E. (2017). The Lean Startup: How Today's Entrepreneurs Use
Continuous Innovation to Create Radically Successful Businesses. London:
Penguin Books.

Kollmann, T. (2016). E-Entrepreneurship: Grundlagen der
Unternehmensgrindung in der Digitalen Wirtschaft. 6. Auflage. Wiesbaden:
Springer Gabler.

Kailer, N.; Weil3, G. (2018). Grindungsmanagement kompakt: Von der
Idee zum Businessplan. Wien: Linde Verlag

Hering, T.; Olbrich, M.; Klein, A. (2018). Unternehmensnachfolge (Lehr-
und Handbicher der Wirtschaftswissenschaft). Berlin: Walter de Gruyter
GmbH.

Fueglistaller, U.; Muller, C.; Volery, T. (2016). Entrepreneurship. Modelle —
Umsetzung — Perspektiven. Wiesbaden: Gabler.

2 11.03.2024



Vollmann, S. (2018). Innovationsmanagement unter extremer Unsicherheit:

Neue Methoden zur Ideenbewertung zu Beginn des Innovationsprozesses.
Marburg: Buchner Verlag

Freiling, J.; Kollmann, T. (Hrsg.) (2018). Entrepreneurial
Marketing: Besonderheiten, Aufgaben und Losungsanséatze fir
Grundungsunternehmen. Wiesbaden: Springer Gabler

Bemerkungen

3 11.03.2024



